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Приложение 

Предложения

Торгово-промышленной палаты Российской Федерации

по введению системы обязательной маркировки средствами идентификации и прослеживаемости движения в отношении отдельных групп товаров 
1. Маркировка духов и туалетной воды
В соответствии с постановлением Правительства Российской Федерации от 26июня 2019 года № 814 «О проведении эксперимента по маркировке средствами идентификации духов и туалетной воды на территории Российской Федерации» с 1 июля по 30 ноября 2019 года проводился соответствующий эксперимент. С 1 декабря 2019 года маркировка данной продукции стала обязательной.

Производители и импортеры парфюмерной продукции отмечают, что по состоянию на декабрь 2019 года бизнес-процессы, проходившие тестирование в рамках эксперимента, требуют доработки с учётом специфики парфюмерной отрасли и практики ведения бизнеса. 
В связи с отсутствием предусмотренных нормативно-правовых актов при проведении эксперимента не было проведено полноценное тестирование передачи кодов маркировки на всех этапах движения товаров от производителя до выбытия кода в точке продаж. Производители и импортеры парфюмерной продукции в полной мере не могут оценить необходимые изменения в организации своей деятельности и объем требуемых инвестиций в запуск системы маркировки. Согласно оценкам участников рынка, минимально необходимое время для подготовки к внедрению маркировки после получения вышеуказанных данных составляет 18 месяцев. Таким образом, запрет на оборот парфюмерной продукции без маркировки средствами идентификации может быть введен в действие без критических последствий для бизнеса с 1 сентября 2021 года.

Кроме того, в целях обеспечения функционирования системы маркировки необходимо в возможно короткий срок принять постановление Правительства Российской Федерации «Об утверждении Правил маркировки духов и туалетной воды средствами идентификации и особенностях внедрения государственной информационной системы мониторинга за оборотом товаров, подлежащих маркировке средствами идентификации, в отношении духов и туалетной воды» с учетом замечаний отраслевого предпринимательского сообщества.
2. Маркировка обувных товаров

Российские производители обуви возлагают большие надежды на введение обязательной маркировки обувных товаров в части борьбы с нелегальным оборотом продукции. Вместе с тем, существует серьезная озабоченность готовностью её введения в обязательном порядке с 1 марта
2020 года.
Вместе с тем, ряд важных процессов, обеспечивающих функционирование системы маркировки, а также система электронного документооборота по передаче кодов маркировки между участниками рынка будут введены только в январе–феврале 2020 года. Учитывая указанные сроки, участники отрасли прогнозируют высокие риски сбоев, поскольку требуется определенное время на апробацию в компаниях. Проведенный 9-13 декабря 2019 года опрос среди членов Российского союза кожевников и обувщиков показал, что 78% предприятий выступают за перенос сроков ввода обязательной маркировки по перечисленным выше причинам.
Предлагаем поддержать позицию российских производителей о переносе срока введения обязательной маркировки с 1 марта 2020 года на 1 января 2021 года.
3. Маркировка товаров лёгкой промышленности

Предприниматели поддерживают предусмотренную проектом постановления Правительства Российской Федерации «Об утверждении Правил маркировки товаров легкой промышленности средствами идентификации и особенностях внедрения государственной информационной системы мониторинга за оборотом товаров, подлежащих маркировке средствами идентификации, в отношении товаров легкой промышленности» этапность запуска обязательной маркировки, в том числе остатков товаров легкой промышленности.
Вместе с тем, экспертная оценка российских поставщиков товаров легкой промышленности показала низкую готовность осуществлять оборот товаров легкой промышленности с учетом всех требований по маркировке и прослеживаемости с 1 июля 2020 года, как это предусмотрено указанным проектом постановления. С учетом необходимости поштучного учета каждой единицы товаров легкой промышленности на всех этапах оборота к установленному сроку большинство поставщиков не смогут осуществлять оборот таких товаров. Предлагаемый срок маркировки остатков товаров представляется также недостаточным, учитывая, что общее количество единиц товаров в обращении.
Предлагаем поддержать позицию российских производителей об установлении запрета производства/импорта и розничной продажи немаркированной продукции отдельных товаров легкой промышленности с 1 ноября 2020 года.

4. Маркировка минеральной и питьевой воды
Производители безалкогольных напитков и минеральных вод выражают озабоченность в связи с подготовленными Минпромторгом России предложениями о включении минеральной и питьевой воды в перечень товаров, подлежащих обязательной маркировке. Производители заявляют об отсутствии достаточных исследований, статистических данных уполномоченных государственных органов, которые бы подтверждали высокую долю контрафакта на этом рынке. 

Принятие экономически необоснованного решения приведет, по предварительным оценкам компаний-производителей, к увеличению расходов только на организацию системы маркировки и прослеживаемости на 30-40 млрд рублей (порядка 5-6 рублей на литр продукции). Сопоставимая сумма должна быть вложена в обеспечение прослеживаемости в местах продаж.

Предлагаем дополнительно проработать вопрос о целесообразности внедрения системы прослеживаемости в отношении минеральной и питьевой воды с предпринимательским сообществом.

5. Об установлении особенностей участия отдельных субъектов предпринимательской деятельности в системе обязательной маркировки

С введением требований об обязательной маркировке под них подпадают и товары, произведенные предприятиями народных промыслов, малых производств ручного труда, ремесленников, а также лицами, зарегистрированными в установленном порядке в качестве самозанятых. В результате, такие товары как традиционная одежда из льна, войлочная обувь, валенки, лапти, обувь из натуральной овчины, шкур северного оленя, являющаяся результатом высококвалифицированного труда и социально значимым товаром для жителей ряда северных регионов, а также все изделия одежды, выполненные самозанятыми гражданами, должны иметь маркировку и быть зарегистрированы в государственной информационной системе.

Для таких производителей крайне сложно обеспечить маркировку продукции в связи с отсутствием финансовой и технической возможностей. 


